cambiamento strutturale dei meccanismi dimpresa, eon impatti permanenti sui suoi modelli
economici ¢ organizzativi. Cio € tanto pit vero quanto piu forte ¢ il passaggio dal vecchio
al nuovo, come nel caso di Novedil, che ha letteralmente cambiato il proprio volto, passando
la un lalizzazione nel uin*/m dell’edilizia pesante alla penetrazione, in modo verticale,
‘ che oggi trova espressione in uneshow room dil3.200 metr
tra interno ed esterno, che colpisce non solo per la sua configurazione, pevcerti

olutamente inedita, ma soprattutto per il progetto che I'ha generato.

di Laura Maffeis




i IFual

Ll approccio al mondo delle finiture fa parte
della storia recente di Novedil, ma a visi-
tare la struttura espositiva appena inaugurata,
si direbbe, invece. che |'azienda se ne occupa
da sempre. Novedil, infatti, opera sul mercato
anconetano come rivendita edile sin dal 1990 e
negli ultimi anni & stata protagonista di un pro-
cesso di incessante sviluppo. che I'ha portata,
lo scorso settembre, all'apertura di uno show
room di materiali per la finitura e di soluzioni di
arredo per interni ed esterni. La nuova struttu-
ra - di 3.200 metri quadrati tra area intermna e
outdoor - va a sostituire una precedente sala
mostra di piccole dimensioni e ad affiancare tre
magazzini di materiali da costruzione, oltre a
uno stabilimento per la sagomatura del ferro per
cemento armmato

Insieme al titolare, Davide Micci, non solo abbia-
mo ripercorso le tappe della crescita dell'azienda.

Lascheda
Novedil Senigallia

Nr. punti vendita: 1 show room, 3 magazzini edili
Nr. addetti totale: 23

Show room Livingmade

Realizzazione: Arredo - Castellarano (RE)

Designer: Carlo Levrini

Styling: Silvia Baccara designer

Progetto illuminotecnico: Giuliano Guicciardi

Consulenza strategica & Project management: MT Consulting
Superficie: 1.500 mq interni e 1.700 outdoor

Nr. Addetti: 7

Segmentazione % deil visitatori:

Imprese e prescrittori: 50%

Privati: 50%

Servizi alla clientela: consulenza tecnica, supporto progettuale, rilie-
vo in cantiere, progettazione autocad, rendering, posa in opera

ma o1 siamo anche fatti raccontare come & nata
l'idea di approcciare il segmerito delle finiture
e, soprattutto. ci siamo fatti spiegare quale me-
todo e stato adottato per raggiungere questo
obiettivo. Potremmo sintetizzare il tutto dicen-
do che lo show room e il frutto di un attento
“progetto di crescita imprenditoriale”, ma per
quanto l'espressione possa essere gia di per
sé eloquente, & meglio affidarsi alle parole del
titolare di Novedil per comprendeme appieno il

significato.

L'approccio al mondo

delle finiture

Novedil & oggi I'azienda con |'offerta di prodotti di
finitura, e di servizi ad essi collegati, pit completa
nell"area della provincia di Ancona, portatrice di
una specializzazione multipla ed estremamen-
te sfaccettata che la rende unica. "La nostra
avventura nel mondo delle finiture”, inizia a
raccontarci Davide Micci, "ha origine, di fatto,
gia diversi anni fa, ma il passaggio dalla prima
fase sperimentale a quella veramente operativa
risale solo allo scorso dicembre. Novedil, infatti,
nasce nel 1990 come rivendita specializzata nei
materiali edili e ha continuato a svilupparsi esclu-
sivamente in questo settore fino a pochi anni fa,
in controtendenza rispetto a quanto facevano
gli altri operatori della zona, che investivano,
invece, nel settore delle finiture, ritenendolo pil
interessante e ricco di potenzialita. Cio ci ha
permesso di diventare un punto di riferimento nel
settore dell'edilizia pesante, tanto che nel 2004,
per completare la rosa di servizi destinati alle
imprese del territorio, abbiamo anche aperto la
Stafferia, per la lavorazione del ferro per carpen-
teria, una struttura cosi apprezzata che in pochi
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ogm getagno, cne Gl polesse porare aa avere
non una struttura di vendita "qualsiasi”, come
ve ne sono tante sul mercato, ma una struttura
innovativa, nella formula espositiva, nel portafo-
glio di prodotti, nel rapporto con la clientela del
territorio. E soprattutto, non abbiamo avuto paura
di investire in un momento difficile per il settore,
per trovarci preparati ad affrontare la crescita
che ci sara quando il mercato ripartira. Certo,

matenan eai, Ima ancne ai nnure, ndanno oneno
al titolare innumerevoli occasioni di confronto
e tutto il valore de! loro know-how. "Il Gruppo
Made ci & stato molto vicino da molteplici punti
divista", sottolinea Micci. * In primo luogo nel-
lo studio delle potenzialita di un punto vendita
di finiture nella nostra area di mercato, e poi a
livello operativo, di pianificazione, di costruzione
di un progetto che sarebbe stato destinato a
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