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" Con l'insegna “Edilcomes
Superfici e Design” una
consolidata rivendita edile
pisana concretizza un
progetto di grande rilievo
che apre nuovi orizzonti
commerciali, segnando unc
vera e propria svolta nella
sua storia




tecniche per l'edilizia, prima, e
alle macchine da cantiere, pol. E
ra I'approdo al comparto delle finitu-
e d'interni, con uno show room che
posiziona radicalmente la societa sul
U0 storico mercato. Edilcomes, riven-
ita attiva da quasi quarant’anni sul
[erritorio pisano e da alcuni anni a inse-
gna Gruppo Made, si rinnova con una
Strategia di sviluppo dai tratti forte-
ente innovativi, ridisegnando le sue
logiche commerciali e facendo dell‘of-
ferta di un pacchetto di servizi articola-
0 ¢ inusuale per il mercato di riferi-
mento la chiave di vofta del suo pre-
Sente e soprattutto del suo futuro. Un
futuro che comincia qui, dallo show
pom che vi presentiamo, inaugurato
) Scorso settembre

' ai materiali pesanti alle soluzioni
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Edilcomes opera sin dagli anni Sessanta
syl territorio pisano e a Ospedaletto,
frazione di Pisa, dal 1970, anno in cui
flic Dolcetti, con grande visione
imprenditoriale, per primo si insedio
iton una struttura per la vendita di pro-
otti e tecnologie per |'edilizia in quel-
la che all'epoca era ancora un‘area
agricola. Nel corso degli anni Edilcomes
tha progressivamente approfondito la
gamma di prodotti per I'edilizia com-
grcializzati, implementando anche
Ina divisione per la vendita e il noleg-
gio di macchine da cantiere, a insegna
ICB/ Macchine.
egli anni recenti, cogliendo sul merca-
ito, nel quotidiano dialogo con le
imprese e con | prescrittori, segnali che
dicavano un ampliamento e una
idiversificazione ulteriore della doman-
ida, la proprieta ha iniziato a chiedersi
se non fosse giunto il momento di rin-
Inovarsi ulteriormente. “Una volta rag-
giunto un buon livello di consolida-
mento nel settore dell‘edilizia pesante
@ tecnica - ci racconta la titolare, Laura
Caloni Dolcetti - ¢i siamo resi conto che
PR Crescere ancora era necessario ni-

ziare a percorrere una nuova strada
Abbiamo monitorato attentamente |l
mercato intorno a nol, sia sulla piazza
di Pisa sia su quella dell'intera provin-
cia, e abbiamo constatato che il terre-
no dei prodotti di finitura d'interni
poteva essere fertile. Purché affronta-
to, perd, in un modo inedito e innova-
tivo". Un approccio, quello adottato da
Edilcomes, che esprime tutta la forza
propositiva che da sempre caratterizza
I'azienda e che ha portato a quello che
si puo definire, senza timore di essere
smentiti, uno show room davvero sui

genens sul mercato locale. Un mercato
certamente moderno, ma ancora lega-
to a schemi tradizionali, in cui il riven-
ditore & visto sostanzialmente solo
come un fornitore di prodotti, e non
anche come un fornitore di soluzioni e
di servizi. “Le scelte strategiche che
abbiamo compiuto mirano tutte a
identificare Edilcomes Superfia e
Design non solo come un luogoe in cul
reperire prodotti € materiali, ma come
un punto di riferimento innovativo per
gh studi di progettazione di interni -
spieaa Laura Caloni Dolcetti -. Il nostro

Quando si dice
“cambiare volto”

Per ticovare lo superficie necessaria all’esposizione, il progetiista Ida
Conadini & infervenuto drasticomente sulla stufiura del copannone preesis
stenle, desfinato o ospllcslicn cosa che ha consentite di rnpensare complelu-
menite I'infera focciala, che ora parla un lingueggio archifetionico affuale. If
collegamento ira il vecchio capannore & la odiocente palazzing ufficl & sto-
1p fidisegnale in modo do recuperare |'onogonalita della connessione i |
die corpi e da dare alla facciato uno sviluppo pit lineare. Per ko finiluie:
Bstema si & pol oplalo per lastre in alluminio e verde verficale.
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intento & duplice: da un lato risponde-

re alla domanda del mercato in uh

modo nuovo, dall‘altro rinnovare fa
domanda stessa. Per questo abbiamo
puntato su un pacchetto d'offerta iny-
suale per gli architetti e i prescrittofi,

costruendo da un lato un portafoglio

prodotti all'avanguardia del design,
che costituisce una novita per la piazza
di Pisa, e dall'altro un insieme di servizl
inediti per i prescrittori della zona, che
potranno trovare nella nostra struttura
un punto di riferimento qualificato
anche per il loro aggiormnamento pro-
fessionale”.

Il volto del
cambiamento

Tra le scelte strategiche che dovevane
sovrintendere |'apertura dello show
room, quella di non delocalizzarlo
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